Gastkommentar Machen wir Public Relat:ons soure”,

Schluss mit der
Schaumschlagerei!

¢ Pur. PR alles fiir die foenthchke; : Jeder Bluff und jede Verrenkung sind willkommen,
um in die ,,Pubhc” ZU gelangen7 J e p , Qvoka.nter, pmmlgarmerter desto Krone-Oster-
 reich?
Ich reg1$tnere der amenkamsche Gastredner der PR-Gala 2006 Paul Holmes, habe
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Gott, was bliebe vo
‘ v : gnerten Gesamtkommumkatlons—
i allem Blendwerk befreit ... Was bliebe . o
- cken Branche ohne glamourose Event‘Er PR- Galas WO WIr nMem GOﬁ: wds b“ebe
einander kameragerecht wechselseitig auf die stolze Brust
schlagen? Was bleibt netto brig, wenn wir die Schein- von manchem schmu-

cken ,integrierten Ge-
samtkommunikations-

dén Moment Hmau

‘Konzept', wiirde es
von allem Blendwerk

Endlich einen Kontrapunkt setzen

Ich bin seit 15 Jahren PR-Berater, Referent & Trainer.
Nein, ich will nicht iiber unsere Branche schimpfen. Denn .
es gibt einige ,g'rade Mich'In”. Ja, Sie natiirlich! befreit ...”
Ich méchte den anderen nur gerne verraten, wie es ge- ,
lingen kann, dem selbstkritischen Blick in den Spiegel MANFRED GREISINGER
standzuhalten: Ich habe, um der Schaumschligerei einen STOAREICH ER
. Kontrapunkt zu setzen, PR im gleichnamigen Buch mit
,Pure Relations” iibersetzt und kann folgende Wohlfiihl
Strategie empfehlen Man leiste sich den Luxus, in allem PR-Tun nicht bloB in die ,Pu-
lic” zu blinzeln. Es macht vielmehr SpaR, das Pure aus Initiativen,
. Projekten und Menschen (statt pubhmtygellen CEOs) herauszukit-
~ zeln. Der groRe Helmut Gansterer formulierte mal: ,Jeder hat
eine Goldmine i m sich; w1r missen nur das taube Gestein zur
Seite raumen

Der ,Public” inehr‘Voll‘w_ertnahrung servieren

Pur siebt das Alltagliche und legt das ,Sein hinter dem
Schein” frei; das Unverdiinnte, Authentische, Echte. 100 Pro-
zent Natur statt Styling, Flitter und Maskerade. Pur spiirt das
- ,Wahre, Gute und Schéne” auf und will sich nicht mstrumen—
_ talisieren lassen vom Lauten, Schrillen, Glamourosen i
Es tut so gut, sich auf die Suche nach dem ,Verdffentli-
- chungswiirdigen” zu machen, statt bloR ausgewihlte Zielgrup-
penopfer zu belédstigen.

Wertorientierte Offenthchke1tsarbe1t konnte man
das nennen — oder eben ,Pure Relations”, Wem's
gefdllt, der mége es iibernehmen; iiber eine Quel-
lenangabe freut sich mein Ego. Und im Ubrigen

war's einfach schon, wenn wir ,Puren” mehr
werden und der ,Public” ein bissl mehr Voll-
wertnahrung statt Junkfood anliefern ...

Manfred Greisinger, PR-Berater — Stoareich PR,
Univ.-Lektor, Trainer und Autor von ,lhr ICH als
unverwechselbare MARKE® (6. Auflage). Aktueller
Titel ,Pure Relations® sowie: ,,EROS of work & life”
- Edition Stoareich (www.stoareich.at).




